Темы курсовой работы
1.     Современное состояние, значение и особенности развития международного бизнеса.
2.     Состояние и перспективы развития международного бизнеса в России
3.     Пути и проблемы интернационализации российских компаний
4.     Глобализация рынков: причины и интересы
5.     Глобализация товаров как важнейшее направление глобализации
6.     Тенденции и факторы глобализации международного бизнеса
7.     ТНК как «несущая конструкция» глобализации международного бизнеса
8.     Особенности развития международного бизнеса в США
9.     Особенности развития международного бизнеса в Японии
10.  Особенности развития международного бизнеса в КНР
11.  Особенности развития международного бизнеса в СНГ ( по выбору студента)
12.  Регионально – отраслевые аспекты анализа социокультурного сечения окружающей среды международного бизнеса
13.  Регионально – отраслевые аспекты анализа экономического сечения международного бизнеса
14.  Английский язык как важнейшее средство коммуникаций в международном бизнесе
15.  Проблемы изучения и освоения этики международного бизнеса
16.  Проблемы защиты прав интеллектуальной собственности в международном бизнесе
17.  Реклама и её роль в международном бизнесе.
18.  Роль ярмарок и выставок в продвижении товаров на внешний рынок
19.  Организация и управление в международном бизнесе
20.  Основные направления адаптации товаров на внешнем рынке
21.  Основные пользователи международного бизнеса (на примере отдельно взятой торговой, производственной, сервисной, цифровой компании -по выбору студента)
22.  Торговые марки и фирменные наименования
23.  Кросс – культурные различия и эффективные международные бизнес- коммуникации
24.  Анализ конкретной ситуации (разработка кейса) из практики российских или зарубежных компаний, государственных и некоммерческих организаций.
25.  Анализ конкретной ситуации в конкретной отрасли (на национальном или международном уровне) по выбору.
26.  Авторский опыт составления бизнес – плана компании.
27.  Сравнительный анализ дизайна и информативности web – сайта известных западной и российской компании
28.  Сравнительный анализ различных национальных (российской, американской, японской) традиций ведения бизнеса

